
Маркетингова 
игра

smarketing.org

Дизайн – Ясен Сеизов
Човекът пред вас – Петър Сеизов



За какво ще си 
говорим днес?

● Какво представлява 
маркетинговата игра?

● Каква е вашата роля?
● Как ще се организираме?
● Защо да участвате?



Светът на Markstrat



Планета 
Markstrat

● Население: 250 милиона
● Валута: Markstrat долар ($)
● Конкуренти: 4-6 фирми
● Екип: 2-3 човека



Произвеждате ДВА 
различни типа продукти:

VoditesSonites

● Различно развити пазари
● Продуктите са от различен 

тип и не се конкурират
● Разработвате нови продукти 

от всеки тип
● Общ бюджет на фирмата!



Sonite продукти 6 различни характеристики – добре развит пазар

Base Cost

$
min. 10

Weight

10 - 20

Kg

Max. Frequency

5 - 50

kHz

Design

3 - 10

Index

Power

5 - 100

W

Volume

20 - 100

dm3



Vodite продукти Други 6 различни характеристики – нов пазар

Autonomy

5 - 100

m

Max. Frequency

5 - 20

kHz

Diameter

10 - 100

mm

Design

3 - 10

Index
Weight

10 - 100

Kg
Base Cost

$
min. 10



Всеки продукт има стандартно име

Тип на 
продукта:

S=Sonite
V=Vodite

Име на 
фирмата:

A, E, I, O, U, Y

Избрани от вас букви

S I B I



5 типа Sonite
потребители

Singles / Si Professionals / Pr

Others / Oi High Earners / Hi

Buffs / Bf



На Vodite пазара се очакват 3 типа:

Време

П
ро

да
ж

би

Followers

Early adopters

Innovators



Specialty stores

3 различни типа магазини

Department 
stores

Mass 
merchandisers



Вашата фирма



Вашата цел в играта -
максимален 

Share Price Index (SPI)

За да го постигнете, вие трябва да 
оптимизирате:
● Пазарен дял
● Ръст на продажбите
● Нетната печалба
● Натрупаната нетна печалба
● Инвестициите в R&D

Основната цел е да учите 
докато играете!!!



По какъв начин управлявате фирмата си?

Информация СтратегияДанни



Предоставят ви данни, които да 
анализирате:
● Проучвания на потребителите
● Проучвания на конкурентите
● Проучвания на каналите за 

дистрибуция
● Сравнителни проучвания
● Пазарни прогнози

Разнообразни 
проучвания на 

пазара



Каква стратегия да 
измислите?

Трябва да вземете няколко типа 
решения:
● Какви продукти и колко да 

произведете
● На каква цена да ги продавате
● Къде да ги продавате
● Как да ги рекламирате



Разработване на
нов продукт

● Задайте желаните параметри на 
продукта на R&D отдела

● Осигурете искания бюджет за 
разработка

● На базата на готовия проект 
пуснете новия продукт

● Модифицирайте продукта



Планиране на производството

Складиране Пропуснати
продажби

Брой

QP
(-20%)

QP
(+20%)

Търсене

Предлагане
QP

Заявен обем 
производство



Всяка фирма трябва да намери оптималното 
разпределение на маркетинговия бюджет.

Бю
дж

ет Търговски
отдел

Реклама за всеки продукт

R&D

за всеки пазар
(Sonite & Vodite)

Пазарни 
проучвания

за всеки проект

за всеки канал за дистрибуция



През всеки период от играта трябва да взимате 
решения за следващия.



Организирайте 
добре отбора си

Много
информация

Ограничено
време

Различни
стратегии





Основен 
екран

МодулиМодул за 
решения



Модул за 
решения

Производство, 
ценообразуване и 

реклама



Решения за производство, 
ценообразуване и реклама

Решения за 
продукт SEAL

Избор на 
продукт

Избор на 
пазар

За всеки 
продукт

поотделно



Решения, касаещи стимулирането на 
продажбите



Поръчване на 
пазарни 

проучвания

За всеки 
пазар 

поотделно



Играта ви помага да взимате 
правилни решения



Изпратете решенията си за обработка

Стъпка 2
Изпратете решенията
чрез сайта на играта

Стъпка 1
Генерирайте файл

с решенията



Защо да участвам?
Виждаш ли 
тези точки? 

Приличат на 
6-ца!

● Различно: играете и учите 
едновременно

● Забавно: Общувате с колегите си
● Печелите точки (0-10-20-25-30)

Кога да участвам?
● Регистрация: до 14 октомври 

(понеделник)
● Начало: 15 октомври (вторник)
● Срок: Всяка неделя (~10 периода)



Как да участвам?

smarketing.org fb.com/groups/marketingovata.igra

https://www.smarketing.org/
https://www.facebook.com/groups/marketingovata.igra
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